ADATLAP
Tantárgyi programok elkészítéséhez és meghirdetéséhez 
1. A tantárgy adatai

1.1. A tantárgy neve: Termékmarketing és kereskedelem
1.2. Neptun kódja: 
1.3. Az oktató tanszék/intézet: Üzleti Tudományok Intézete
1.4. A tantárgy mely szak/szakokon kerül oktatásra:

· Osztatlan agrármérnök képzés
1.5. Előtanulmányi követelmények (ha vannak):

· nincs
1.6. A tárgy számonkérési módja: aláírás/gyakorlati jegy/kollokvium/szigorlat/szóbeli/írásbeli (a megfelelő aláhúzandó)

2. A tantárgy tartalmi jellemzői:

2.1. A tantárgy oktatása során elsajátítandó kompetenciák (l. a szak KKK-ja)

Az integratív termékmarketing makro- és mikrokörnyezete, kiemelten az energiagazdaság helyére és szerepére, a makro- és mikrokörnyezet elemzése, elemzési módszerek. A háztartási energiafogyasztás trendje és szerkezete, a vásárlói magatartás jellemzői. A fontosabb szervezeti piacok és azok beszerzési magatartása. A versenystruktúra és versenyviszonyok az energiaszektorban: a piaci szereplők és koncentrációjuk, a termékdifferenciáltság, a be- és kilépési korlátok, a versenyeszközök. Az alternatív energiaforrások hatása az agrártermelés viszonyaira. A marketing-mix speciális jellemzői és formái az energiagazdaságban.
2.2. A tantárgy ismeretanyagának heti tagolású tematikája: (egy félév=15 hét)
Előadások tematikája:
Előadások:

1. hét: A tantárgyi követelményrendszer és a szakirodalom ismertetése. Marketing alapfogalmak, definíciók.

2. hét: A makro- és mikrokörnyezet.

3. hét: Piaci információs rendszerek.

4. A piaci szegmentáció, szegmentációs ismérvek és módszerek. Termékpozicionálás.

5. hét: Fogyasztói piacok, vásárlói magatartás. A szervezeti piac sajátosságai, beszerzési magatartás

6. hét: 1. zh

7. hét: Projekt hét
8.  Termékpolitikai döntések. 

9. Szolgáltatásmarketing

10. hét: Árpolitikai döntések.

11. hét: Értékesítéspolitikai döntések.

12. hét: Kommunikációs politikai döntések.

13. hét: Promóciós eszközök

14. hét: Elméleti 1-2.zh

15. hét: Pót zárthelyi dolgozat 1-2
2.3. A tantárgy kreditértéke: 3
kimérete:
2 óra/hét előadás
0 óra/hét gyakorlat

3. A tárgy oktatásának személyi feltételei

3.1. A tantárgy felelőse/előadója: név, beosztás, tud. fokozata: Dr. Papp János, egyetemi docens
4. Az oktatás tárgyi feltételei  

4.1. Kötelező irodalom:

Lehota J. (2011): Élelmiszergazdasági marketing, MSc Jegyzet, SZIE

Papp János, előadás ppt anyagai

4.2. Ajánlott irodalom:
· A releváns tanulmányok és folyóiratcikkek 
· Horváth Ágnes: Marketing jegyzet

· Lehota J. Tomcsányi P. (1994): Agrármarketing, Mezőgazda Kiadó Budapest

4.2. A tantárgy gyakorlatainak laboratóriumi/kísérleti téri/tanüzemi adottságai:

· nincs
5. A tárgy oktatásának minőségbiztosítása 

5.1. Az oktatás minőségének ellenőrzési módja (a megfelelő aláhúzandó):

· A ráépülő tantárgy előadójától rendszeres értékelés

· Oktatói munka hallgatói véleményezése

· A végzős hallgatók körében végzett felmérés

· Pályakövetési vizsgálatokból

6. Tantárgyi követelményrendszer:
Amelyben ki kell térni:

· az óralátogatási kötelezettségre, megengedett hiányzások, száma, pótlás lehetősége

· félév közbeni feladatok beadása, határidők, azok értékelésére

· félév közbeni számonkérések és azok értékelésére, pótlás lehetősége

· a félévi aláírás feltételeire

· a számonkérés jellege, értékelése

Gödöllő, 2017. március 7.
Dr. Papp János
egyetemi docens

szakvezető

